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Україна
Мелітопольська  міська  рада
Запорізької області
VIІ скликання
45 сесія
РІШЕННЯ
07.12.2018 









№ 3/13
Про затвердження міської програми
«Муніципальний  маркетинг та розвиток
 туристичної галузі міста Мелітополя»
Керуючись ст. 26 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні» та ст. 91 Бюджетного кодексу України, 
Мелітопольська міська рада Запорізької області 
ВИРІШИЛА:
            1.  Затвердити міську програму «Муніципальний  маркетинг та розвиток  туристичної галузі міста Мелітополя»  згідно з додатком.
            2. Видатки, пов’язані з реалізацією заходів, визначених програмою, здійснювати за рахунок коштів, передбачених у міському бюджеті на 2019 рік.
            3. Контроль за виконанням цього рішення покласти на постійну депутатську комісію з питань бюджету та соціально-економічного розвитку міста.
Мелітопольський міський голова
   



       С. МІНЬКО
Рішення підготував:
Начальник відділу муніципального маркетингу
та туризму управління соціально-економічного
розвитку міста                                                                        О. ГРИГОРОВИЧ
Рішення вносить:
Постійна депутатська комісія 
з питань бюджету та соціально-економічного
 розвитку міста                                    
Голова комісії                                                                             В. САКУН
ПОГОДЖЕНО:
Секретар Мелітопольської міської ради                                  М. БЄЛЬЧЕВ
Перший заступник міського голови
з питань діяльності виконавчих

органів ради                                                                               І. РУДАКОВА
Начальник фінансового управління

                               Я. ЧАБАН
Начальник управління правового 
забезпечення                                                                               М. ГРИНЬКО
Начальник відділу обліку                                                          І. КАРПУШИНА
та звітності 
Головний спеціаліст відділу з
регуляторної політики та
тендерних закупівель                                                                 Т. ЖИТНИК
Головний спеціаліст-коректор                                                  Т. ЛІНЬКОВА
Додаток
до рішення 45 сесії
Мелітопольської міської ради
Запорізької області VIІ скликання
від 07.12.2018   № 3/13
Міська програма 
«Муніципальний  маркетинг та розвиток  туристичної галузі міста Мелітополя»  
1.  Обґрунтування здійснення Програми
     Згідно зі SWOT-аналізом маркетингового простору та проблеми іміджу міста Мелітополя, який був складений експертами Проекту «Партнерство для розвитку міст (ПРОМІС)» для формування об’єктивного переліку стратегічних та оперативних цілей маркетингової стратегії міста Мелітополя, виявлені слабкі міста у маркетинговому просторі міста, серед яких: сформований імідж міста серед містян, в якому немає роботи; недостатність місцевих програм пізнавального характеру для містян і гостей; при наявності значного потоку транзитних туристів – відсутня місцева брендопідтримуюча продукція сувенірного характеру; відсутня практика використання інформструктури міста для створення продуктів для активного залучення транзитних туристів для відвідування міста; не сформовано промо продукти для транзитного туриста; низький рівень залучення громадськості до формування іміджу міста.
 У 2018 році видатки на вирішення частини вищевказаних проблем було передбачено програмою «Заходи з інвестиційної привабливості» та частково залучено з боку міжнародного проекту ПРОМІС в рамках пілотного проекту, який буде завершений у поточному році. З  огляду на необхідність підготовки та реалізації дорожньої карти з розвитку туризму на Мелітопольщині та інших заходів з популяризації бренду міста, сприяння зростанню рівня проінформованості про ресурсний потенціал міста в Україні та поза її межами, а 
також через розширення цільової аудиторії, на яку направлені вказані заходи, необхідно створення окремої програми.
        Затвердження цієї Програми дозволить забезпечити організаційно-фінансову підтримку заходів маркетингова стратегії міста Мелітополя, яка 
спрямовується на позиціонування міста як надійного економічного партнера, осередок культури та здоров’я.
           2. Підстава для розроблення Програми
              Програма розроблена відповідно до:

             ст. 27 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», відповідно до якої до власних (самоврядних) повноважень відноситься  
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підготовка програм соціально-економічного та культурного розвитку сіл, селищ, міст, цільових програм з інших питань самоврядування, подання їх на затвердження ради, організація їх виконання; подання раді звітів про хід і результати виконання цих програм;
постанови Кабінету Міністрів України від 06.08.2014 № 385 «Про затвердження Державної стратегії регіонального розвитку на період до 2020 року»;
розпорядження Кабінету міністрів України від 16.03.2017 № 168-р  «Про схвалення Стратегії розвитку туризму і курортів України на період до 2026 року»;
наказ Міністерства економічного розвитку і торгівлі України від 28.12.2017 № 1902 «Про затвердження Плану заходів з реалізації Стратегії розвитку туризму та курортів на період до 2026 року»;
рішення 7 сесії Запорізької районної ради Запорізької області VII скликання  від 22.06.2016 №5 «Про Програму розвитку рекреаційно-курортного комплексу та туризму в Запорізькій області на 2016-2020 роки»;
рішення 27 сесії Мелітопольської міської ради Запорізької області VI скликання від 28.09.2012 №6 «Про затвердження Стратегії розвитку міста Мелітополя до 2020 року та втрату чинності рішення 23 сесії Мелітопольської міської ради Запорізької області V скликання від 27.12.2007 №8 «Про затвердження Стратегічного плану економічного розвитку міста Мелітополя»;
рішення 33 сесії Мелітопольської міської ради Запорізької області VII скликання від 21.08.2017 №9 «Про затвердження Маркетингової стратегії міста Мелітополя»;
 рішення 33 сесії Мелітопольської міської ради Запорізької області VII скликання від 21.08.2017 №10 «Про затвердження бренду міста Мелітополя».
Програма визначає комплекс заходів, спрямованих на розвиток туристичного сектору Мелітополя; проведення спільних заходів с сусідніми територіями в рамках співробітництва громад та створення туристичного кластеру з центром у місті Мелітополі; відкриття інформаційно-туристичного центру у центрі місті Мелітополя; сприяння створенню якісного туристичного продукту на території шляхом залучення місцевих підприємців та підвищення туристичної привабливості міста, що збільшить кількість робочих місць та надходження до місцевого бюджету; виготовлення сувенірної продукції з брендом міста для промоції території та розповсюдження серед цільових груп для досягнення цілей маркетингової стратегії міста Мелітополя; забезпечення виконання Стратегії розвитку міста Мелітополя до 2020 року. Програма розрахована на короткострокову перспективу та є основою довгострокової політики міста у сфері промоції міста як надійного партнера і гостинного господаря та розвитку його туристичної привабливості. 
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3. Мета програми
            Метою програми є вирішення проблем місцевого соціально-економічного розвитку, підвищенні конкурентоспроможності економіки міста, його туристичної привабливості та  залученні інвестицій на територію міста, покращенні якості життя та залучення нових мешканців. 
               Маркетингова стратегія спрямована на позиціонування міста як надійного економічного партнера, осередок здоров’я та культури. У соціальному сенсі – гостинне, толерантне, спортивне, місто здорового способу життя та харчування, змістовного відпочинку. В  інвестиційному сенсі – відоме в Україні та світі як надійний партнер, підприємства якого мають великий досвід міжнародної співпраці в галузі точного машинобудування.
  4. Завдання програми
Реалізація заходів, визначених у Програмі, спрямована на:
            підвищення обізнаності про місто Мелітополь в Україні та поза її межами як туристичний та діловий центр на півдні Запорізької області;
           демонстрацію привабливості та відкритості, готовності міста  до інновацій та партнерства;
           сприяння створенню  насиченого яскравого культурного та спортивного  життя для залучення туристів та нових мешканців;
розповсюдження продукції, яка буде вироблена/придбана протягом року планується розповсюджувати під час:
інвестиційних форумів, конференцій, презентацій ресурсного потенціалу міста; 
зустрічей міського керівництва з представниками міжнародних проектів технічної допомоги;
учасників міжнародних спортивних змагань та загальноміських культурних подій, які проходять у місті;
безкоштовного розповсюдження в туристично-інформаційному центрі;
нагородження осіб, які сприяли соціально-економічному розвитку міста Мелітополя.
    5.  Перелік заходів програми
Перелік заходів та завдань Програми містить заходи, які потребують фінансування,  відповідають окремим напрямам Маркетингової стратегії міста Мелітополя та включають:
Виготовлення макетів сувенірної та брендованої продукції, двомовних покажчиків вулиць та найцікавіших об’єктів, установ міста з QR-кодам, світлових конструкцій із зображенням брендових ознак міста для системи вуличного освітлення, інших рекламних матеріалів інформаційно-
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інвестиційного та представницького характеру та придбання  відповідної продукції, яка презентує потенціал міста для розповсюдження: серед 
потенціальних інвесторів та зацікавлених кіл згідно з Маркетинговою  стратегією  міста Мелітополя та інші послуги та заходи, спрямовані на підвищення привабливості міста у рамках виконання заходів Маркетингової стратегії міста Мелітополя;
участь в рекламно-іміджевій компанії щодо популяризації туристичної  інфраструктури Запорізької області по обласній Програмі розвитку рекреаційно-курортного комплексу та туризму в Запорізькій області на 2016-2020 роки: розміщення покажчиків провідних туристичних об’єктів території 
вздовж трас міжнародного значення, які проходять крізь місто Мелітополь;
оплата організаційних послуг для відкриття та оренда площ туристичного інформаційного центру;
організація прес-турів для ЗМІ та інші послуги та заходи, спрямовані на підвищення туристичної привабливості міста.
6. Строки виконання Програми
Програма виконується протягом 2019 року.
7. Загальні обсяги фінансування
Виділення коштів на виконання заходів з реалізації Програми передбачається під час розробки та затвердження проекту місцевого бюджету.
Загальний обсяг фінансування заходів, визначених у програмі, становить 450 000 (чотириста п'ятдесят тисяч) грн. 00 коп.
8. Напрями використання коштів 
 Придбання предметів обладнання та інвентарю, оплата послуг (крім комунальних).

9. Джерела фінансування програми
Витрати, пов’язані з фінансуванням заходів представлених в програмі, формуються за рахунок коштів місцевого бюджету. 
10. Головний розпорядник та відповідальний виконавець 

Головний розпорядник та відповідальний з виконання програми - виконавчий комітет Мелітопольської міської ради Запорізької області. 
11. Очікувані результати виконання
Очікуваними результатами реалізації Програми є реалізація заходів з 
розвитку туристичного сектору Мелітополя, у т.ч. спільних заходів з сусідніми 
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територіями в рамках співробітництва громад; відкриття інформаційно-туристичного центру у центрі міста Мелітополя; сприяння створенню якісного туристичного продукту на території шляхом залучення місцевих підприємців та підвищення туристичної привабливості міста, що збільшить кількість робочих місць та надходження до місцевого бюджету; виготовлення сувенірної продукції з брендом міста для промоції території та розповсюдження серед цільових груп для досягнення цілей маркетингової стратегії міста Мелітополя.
12. Контроль за виконанням програми
Контроль за виконанням Програми покладається на постійну депутатську комісію з  питань бюджету та соціально-економічного розвитку міста.
Начальник відділу муніципального маркетингу
та туризму управління соціально-економічного
розвитку міста                                                                        О. ГРИГОРОВИЧ
Мелітопольський міський голова
   



       С. МІНЬКО
